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Strategia della Campagna: 10 MI PROTEGGO 10 MIVACCINO

e La Campagna antinfluenzale 2022-2023 ¢é stata sviluppata in linea con la
Campagna di comunicazione del PRP.

e Tutto il materiale prodotto riprende gli elementi caratterizzanti del brand
“Vivo Bene”: nome, payoff, colori, font, tone of voice, scelta di immagini.

Obiettivo generale: promuovere la vaccinazione come strumento di protezione
allinterno dell’'ottica #VivoBene
Obiettivi specifici:

o Awareness: richiamare l'attenzione

o Consideration: spingere gli utenti ad approfondire la tematica sui siti
dedicati

o Education: educare su come la Vaccinazione sia uno strumento di
protezione e informare sulla vaccinazione antinfluenzale. Topic principal:

m Spiegare a chi é indicata
m Spiegare che é possibile farla assieme alla vaccinazione Covid
m vaccinazione accessibile, gratuita, sicura

lo mi proteggo, —
lo mi vaccino. Oy BENE

Ci sono molti modi
per proteggere la tua salute:
vaccinati contro
'influenza ed il Covid.

Per saperne di pit parlane con il tuo medico.
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| messaggi sono stati individuati tenendo conto:
- Obiettivi della campagna
- google insights
- piattaforme Answer the public/AlsoAsked.

Non solo digital. Lacampagna e stata sviluppata anche su
strumenti di comunicazione offline, cosi da poterraggiungere tutti i
target individuati.

L’'immagine centrale della campagna € stata declinata in
diversi formati:

Social: Facebook, Instagram e banner per siti web

Poster e locandine: sale d’attesa di ambulatori specialistici,
ambulatori di medici di base, ecc..

Video di campagna dedicato



https://drive.google.com/file/d/1adJjc4g7UioP4WMfBgKEXQlb0Bvcbn1Y/view?usp=drive_link

PRP 2020-2025

<
=l

i

Rucaosan oo VINITO VENETO @) Come capire se ¢ influenza o raffreddore?

M) Quando ¢ previsto il picco dell'ind) ?

Quali sano | sintomi del Covid di oggi?

Quali sono | simtomi di questa influenza?

Cosa fare per far passare | beividi?
Come capire se la feblye ¢ virale o batter

Che virus ¢'¢ in giro 20237

Cosa succede se non sl cura l'influenza?
Qmu giormi stare a casa con Finfluenza?
Come sl chiama l'influenza che gira adesso
Come si guarisce da influenza?

Cnents Nempo dhwe § mm«ua Che virus sta girando 20237

Come sl fa a distinguere Vinfluenza dal Con

Cm curare linfluenza senza medicine?

(wu gla quando si ha linfl 7
influenza Quanto sl ¢ contagios con Ninfluenza?

Q»ndo ia febbre & preoccupante?

Query: influenza

Come 3i chi Tindl di adesso?

Cosa st mangla quando si ha linfluenza?

Cosa fare se si ha la febbre a 37 e mezzo?

Cosa mangiare quando si ha la febbre?
Cosa prendete in caso di influenza senza ft

.—\ Come bloccare il vométo da virus?
Come 31 fa a far abbassare la febbee?
Qual ¢ il miglior farmaco contro Ninfluenza
Cota non fare quando sl ha linfluenza?
Quanto stare a casa con linfluenzal
bloccare subito lmw/_——: - R X

Come inkzia Finfluenza?

Come curare linfluenza di adesso?

Come capire se si sta covando Finfluenza?

. Come riuscite & dormire con Ninfluenza?

Generated by AlsoAsked.com
S
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T — VEMN ) Che probiemi pob dare il vating antinfiuenzale?

) Chi ha fatte il vascing antinfluentsle pud prendere linfluenzs?
) Cuante voits 3 pud prendene §influenes?

Quando & megla fare | vacong antbinfiu - — _. Cuando s fa i vaccing per [a poimonite?

4 uando arriva Ninfluenza stagionale

———i) Quando finisoe Ninfiuenzs pagionale?
T Quanto-durno | sintomi del vascing antinfluenzale?

S .- Cruante volte 3 pud fare il vacing pnsumecooonT

i} Chinom dewe pagare il VaCCnG antinfiuenzale?

Q U e ry : q U an d O S I Ifﬁf ““’“"“"'"""’"‘“““'“““‘"“”"ffif_:::—_—_ —: x‘fx:::“:w::::*mmm
deve fare il vaccino
antinfluenzale T

e — —. Quanto durano gii effetti collaterali del vaccing antinfluenzale?

-— . Quanto guadagna un med ko di bae per ognl vacoino antinfluenzale?

_'_'__,_—.- Tuall zono le controindscazion! per il vaccing antinfMoerzabe?

— —. Cod succede se 5 Ta @ wadding aatinfiuentale oon il raffreddore !

A Cuanto coat in Tarmacis il vaogin sntinMsteraie?
—

) Quinte dura L fetbie Sope il vaccing antinfunaalet
M) Cosa succede e 5l Ta il weccing com il mal di gola?

B —. Cuasle vaCcng JAtinfiuenzale & indacato per gli Bnziani?

_— . Chi & vacoinato pud prendere [infleenca’

— —. Cuanto tempo deve padisce 1ra setibiotics ¢ veoting antinfusnzale !

——— . Quanto tempo prima togliere il vacding antinfluenzale dal frigo?
T Quanti tipi g vaccini antinfiuensl SEtona?
T Chi € allergics alle wove pud Tane il vaoeing srtinfiuniase?
——) Come evitare & dwre Il vaccing?

J—— —.- Quanta (dta Tare il vacging anzinfuenzale?

o

Fﬂ‘/ M) Ouandc inizls linfseres rtagionale?
Quando fale.gus dosl i vaccing antirfluenzgler_— . i
E— —'- Juante volte 5 pud prendene inflsenea?

—— —. Quanto costa  waccdino contro e polmaonite T

i Cusli pone § sintomi Seilinfiuengs & quest anna?

———H) Come evitare il contagio da influenza?

Generated by AlsoAsked.com
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Strumenti per ladiffusione della campagna: quanto siamo connessi e per quali motivi?
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Sebbene inleggeradiminuzione rispetto ai dati del 2021, la media “ricercare informazioni” € ancora il motivo
nazionale deltempo che passiamo on line & ancora molto alta, principale per cui le persone usano Internet oggi
compreso il tempo trascorso sui social. Da un’analisi piu
approfonditaemerge come le persone stiano adottando un
approccio piu ragionato e mirato nelle loro attivita online. Le persone
danno priorita alla qualita piuttosto che alla quantita

Fonte: DATAREPORTAL https://datareportal.com/reports/digital-2023-italy



https://datareportal.com/reports/digital-2023-italy
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Strumenti per ladiffusione della campagna: quanto usiamo i social e per
c0sAa?

JAN OVERVIEW OF SOCIAL MEDIA USE

MAIN REASONS FOR USING SOCIAL MEDIA

PRIMARY REASONS WHY USE SOCIAL MEDIA MATTORMS

NUMBER OF SOCIAL SOCIAL MEDHA USERS SOCIAL MEDIA USERS
MEDIA USERS wa. TOTAL POPULANON ON T T S

‘ i
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Aumentarispetto al 2021 I'utilizzo dei social: sono quasi 44 i Le motivazioni principali per cui le persone visitano e
milioni di persone in Italia ad essere attive sui social partecipano alla conversazione sui social sono legate
all'informazione, al rimanere in contatto con i propri cari, al
passare il tempo (tuttisopra il 40%)
Fonte: DATAREPORTAL https://datareportal.com/reports/digital-2023-italy



https://datareportal.com/reports/digital-2023-italy
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La comunicazione in Italia;: come cerchiamo le informazioni?

83,5% si informa sul web
74,1% sui media tradizionali

64,3% degli italiani dichiara di utilizzare un mix di fonti
Solo il 13,8% si rivolge a un'unica fonte di informazione: si
tratta, per la stragrande maggioranza, di over
sessantaquattrenniche si limitanoalla fruizione dei media
tradizionali

Fake news:
o 76,5% degli italiani ritiene che le fake news siano
sempre piu sofisticate e difficili da scoprire,
o 20,2% crede di non avere le competenze per
riconoscerle e
o 61,1% di averle solo in parte

Fonte: Disinformazionee fake news in Italia

3° RAPPORTO ITAL COMMUNICATIONS-CENSIS
i i i . - AL ile A cl

Fig. 1 — Utenti abituali (almeno una volta a settimana) delle diverse fonti di
notizie, per tipologia (val. %)
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Al st iemet [N 7
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’ (3.3 min)

Fonte: ndagine Censis, 2023



https://www.censis.it/sites/default/files/downloads/Terzo%20Rapporto%20Ital%20Communications-Censis_sintesi_1.pdf
https://www.censis.it/sites/default/files/downloads/Terzo%20Rapporto%20Ital%20Communications-Censis_sintesi_1.pdf
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e 6 post per ogni Azienda Sanitaria Regionale: Totale 143 post previsti (FB & 1G)

e fornite indicazioni alle Aziende sulle modalita di gestione della campagna

. UM
m POST MULTISOGGETTO
2 0 2 17100022

. Lancio campagna, vaccinazione
antinfluenzale, target riferimento, come aderire

POST SOGGETTO 1
27/10/2022

Approfondimento su cos’e l'influenza e
associazione Covid

POST SOGGETTO 2
03/11/2022

Approfondimento su influenza (sintomi e come
| sitrasmette)

Calendario editoriale e visualizzazioni

Visualizzazioni

274.741su FB

124.101 su IG

POST SOGGETTO 3
10/11/2022

Approfondimento su vaccinazione (categorie
vaccinazione + sicuro + non occorrono farmaci)

POST SOGGETTO 4
24/11/2022

Approfondimento su vaccinazione e
= consumo antibiotici

POST VIDEO CAMPAGNA
12/12/2022

o g v (3 s
Piarss b Prapee et Bagponitht v wa

Reminder come aderire alla campagna
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Profili social coinvolti (FB - 1G)

Profilisocial di Aziende Sanitarie:

ULSS1-ULSS2-ULSS3—-ULSS4-ULSS5-
ULSS6—-ULSS7—-ULSS8—-ULSS9

Azienda Ospedalieradi Padova
Azienda Ospedalieradi Verona
IOV

Profili social regionali:

Regione delVeneto

GOOGLE TRENDS

Followers FB

Aziende Sanitarie
302.061

Followers FB

Social regionali
94.097

Followers IG

Aziende Sanitarie

Followers IG

Social regionali
59.100

Ricerca“vaccino anti-influenzale, intervallo 17/10/2022 - 31/12/2022: https://trends.google.it/trends/explore ?date=2022-10-17%202022-

12-31&0e0=IT&q=%2Fm%2F0416v7&hl=it

Confronto ricerca “vaccino anti-influenzale” - “vaccino Convid-19”, intervallo ricerca 17/10/2022 - 31/12/2022:
https://trends.google.it/trends/explore?date=2022-10-17%202022-12-31&9e0=IT&q=%2Fm%2F0416v7,%2Fg%2F11j8 9sv06&hl=it



https://trends.google.it/trends/explore?date=2022-10-17%202022-12-31&geo=IT&q=%2Fm%2F0416v7&hl=it
https://trends.google.it/trends/explore?date=2022-10-17%202022-12-31&geo=IT&q=%2Fm%2F0416v7&hl=it
https://trends.google.it/trends/explore?date=2022-10-17%202022-12-31&geo=IT&q=%2Fm%2F0416v7,%2Fg%2F11j8_9sv06&hl=it
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Campagna vaccinale 2022 - Totale pubblicazioni

[ ] [ POST PROGRAMMATI ]

in.annln

[ ULSS1 ] [ ULSS 2 ] [ ULSS3 ] [ ULSS 4 ] [ ULSS5 ULSS6 ULSS7 ULSS 8 ULSS9
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Social Media Monitoring

- monitoraggio sui i dati circa le interazioni
degli utenti in merito ai post pubblicati.

- raccoltii dati relativi alle mention, i like, le
condivisioni al fine di valutare
'engagement.

Social Media Listening

- raccoltied esaminati i commenti circai
post prodotti.

- L’analisi & stata, inoltre, effettuata anche
sui commenti dei post social, relativi
allargomento, del Ministero della Salute,
al fine di identificare i topic rilevanti del
momento.
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Post Facebook
| 3 post Facebook che hanno performato meglio secondo gli obiettivi che ci siamo posti:

IOMI_ : 1O Mi

TEGGO
I%c Mi

VACCINO

€1 sone molti modi
per proteggers ba tus
waiute s
vaccinarone
procegge contro

e inferson:

.pg”
VACCING .\\'I"o

wle st mitene
TN m ey b

lo mi proteggo, < = -
lo mivaccino. 8 W= E"’ e
Lancio campagna, \ Approfondimento su cos’e \ Approfondimento su
vaccinazione linfluenza e associazione influenza (sintomi e come si
antinfluenzale, target Covid trasmette)
riferimento, come aderire . )

Impression: 51.639 Impression: 50.261
Impression: 66.838 Copertura: 51.458 Copertura: 50.889
Copertura: 66.288 Click: 1.892 Click: 1.203
Click: 1.325 Interazioni: 2.469 Interazioni: 1.658

Qterazioni: 2.760 / K / K /
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Post Instagram
| 3 post Instagram che hanno performato meglio secondo gli obiettivi che ci siamo posti.

Lancio campagna,
vaccinazione
antinfluenzale, target
riferimento, come aderire

Impression: 29.677
Copertura: 22.359

Interazioni: 311

/

10 MI

IOMI -

VACCINO

Ci3ens molt mady
per proteggers La tus
sadete la
vaccnarane
protegge centro

e Infersens

R ]
~—

m
=
NE -

v

(

Approfondimento su cos’e
'influenza e associazione
Covid

Impression: 28.303
Copertura: 21.006

Interazioni: 257

\ /

PROTEGG
IOMI
VACCINO

Informazioni utili
sull'influenza

Approfondimento su
influenza (sintomi e come
si trasmette)

Impression: 9.431

Copertura: 7.261

Interazioni: 249

/
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